






































Rafa Vinader /
Algandro Sanchez

¢ Qué hacemos?
Viernes del diseno
23. Abril

19: 00 h.

Salén de Actos. Escuela de Artey Superior de Disefio de Murcia

Es comun encontrar, en las recomendaciones de cuaquier
andlisis realizado sobre el sector del disefio, la necesidad
de una mayor internacionalizacion del disefio espafiol,
como una muestra de la buena salud creativa de los
profesionales de nuestro pais.

En los Ultimos afios, afortunadamente, hemos asistido a
una mejoria notable en este sentido y son muchos los
profesionales espafioles que han conseguido traspasar
con su trabajo nuestras fronteras, muchos de €l os, incluso,
se han ido integrando en importantes equipos creativos
detodo el continente europeo.

La Region de Murcia no es gjena a esta nueva redlidad,
buenamuestrade llo son | os protagonistas de esten encuentro.
Rafa Vinader y Algjandro S. Cer6n, ambos estudiantes de
laEASD en Disefio de Producto, que han sabido aprovechar

sus oportunidades paracomenzar unainteresante eincipiente
carreraprofesional fuera de nuestro pais.

Rafa Vinader forma parte, en Londres, del estudio del
prestigioso disefiador Héctor Serrano, otro espafiol que, de
forma totalmente consolidada, ha conseguido hacerse un
nombre en la escenainternacional.

www.hector serrano.com

Alegjandro Sanchez, ha optado, de manera valiente, por
unacarrera profesional independiente abriendo su propio
estudio, aunque también colabora con Nacho Carbonell.
www.nachocar bonell.com

Esperamos que estos dos casos no sean algo extraordinario
Yy puedan suponer un estimulo paractrosjévenesprofesonaes
delaRegién, viendo en ellos, dos modelos a seguir.
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Como vender cultura

por 30 € (0 menos)

Taller de creacion de una
campana de comunicacion

ol. Marzo al 24. Mayo

Biblioteca del CENDEAC

Un proyecto de CENDEAC (Centro de Documentacion
y EstudiosAvanzados deArte), con la colaboracion del
Observatorio del Disefioy laArquitectura dela Region
deMurcia (OBS) y la Universidad de Murcia.

¢Dequésetrata?

Si teinteresalapublicidad, lacomunicacion, e marketing,
lasrelaciones piblicasy las nuevastecnologias, y te gustaria
ponerlas a servicio de la cultura contemporanea, el
CENDEALC te invita a participar de un grupo de trabajo
dirigido por profesionales con amplia experiencia en €l
sector de la.comunicacion cultural, donde podrés formar
parte de un equipo que disefiara la proxima campafia de
comunicacion paranuestro Centro.

¢Paraqué?
L os participantes en este grupo de trabajo ganaran una

experiencia profesional, enormemente valiosa, en un
contexto de carécter pedagdgico, que les guiard paso apaso
por el proceso de ideacion, desarrollo y gjecucion de una
campafia de comunicacion.

¢Para quiénes?

El grupo esta abierto a cualquier persona interesada en
aprender maés acerca de la comunicacion de productos
culturales. Sera particularmente Util para estudiantes de
comunicacion, publicidad, disefio gréfico, economia,
marketing, sociologia o psicologia.

El objetivo es crear una masa critica heterogénea dentro
de cada grupo de trabajo, capaz de producir nuevas
soluciones, procesosy estrategias, innovando en formatos,
lenguajes, medios y modos de conectar con los posibles
publicos objetivo.

¢Cuando?

L as sesiones de trabajo tendran lugar todos los lunes de
18:00 a 20:00 horas en la biblioteca del CENDEAC
(Pabellén 5. Antiguo Cuartel deAtrtilleria. C/ Madre Oliver
Molina, §/n) y se extenderan alo largo de 12 sesiones desde
el 1 de marzo hasta el 24 de mayo (con dos semanas de
descanso).

Informacién adicional: El curso constaré de 24 horas de
docenciadirectay revertiraen un (1) crédito ECTS dela
Universidad de Murcia para los alumnos actualmente
matriculados en ésta, de acuerdo con su normativainterna

El curso estaré abierto a un méximo de 50 personas por
riguroso orden de inscripcion.

El precio de lamatricula (incluyendo todos los materiales

y d certificado acreditativo) serade 30 @ paraprofesionaes,
15 @ para estudiantes, desempleadosy jubiladosy gratuito
presentando el Carné de Amigos de Cendeac.

Para la obtencién del certificado de asistencia del
CENDEAC esimprescindible:

- Asistir al 80% del taller

- Rellenar el formulario de inscripcion

- Abonar |as tasas de matricula

Lainscripcién se podrarealizar on-line o directamente
enlaoficinadel CENDEAC (delunesaviernesen horario
de9ai5y durante las dos horas previas a comienzo de
la actividad).

Més informacién e inscripciones en:
www.cendeac.net y/o www.obsmurcia.es



Entrevistacon /

Lagranjay Alberto Liévore

Por Halldéra
Arnardottir

Este segundo encuentro Buenas referencias nos ha dado
la oportunidad de escuchar las reflexiones de los
disefiadores Alberto Liévore, Gabriele Schiavon y Gerard
Sanmarti. Son dos generaciones que comparten la
experiencia de vivir en Barcelona pero con un pie en
Italia debido a la produccion de sus disefios.

Aungue Gabrieley Gerard afirman que “ no tienen muchos
maestros’ , han encontrado afiliaciones con €l espiritu de
Alberto Liévore quien, desde su estudio, nos dice: “ Hemos
proyectado en muchisimos y diversos temas, pero ningn
objeto expresa megior |os valores de un sujeto que los que
componen su entorno mas intimo. La eleccion delosmismos
la realiza inocente e inconscientemente al amparo de todo
condicionamiento o representacion social. En esaintimidad
se desnuda.”

Por ello, en ambos estudios, las mesas de trabajo son
territorios de interaccién donde las ideas fluyen para ser
discutidas y negociadas antes de coger una forma precisa
gue represente aquel encuentro de los valores.

Para situarnosen € contexto, seriainteresante conocer
vuestros or igenes como disefiadores: el porqué elegir
¢l disefio como profesién, qué formacion y los lugares
detrabajo (Benetton-Treviso, Argentina)?

Alberto Liévore: Naci en Argentina de padres italianos pero
Vivo en Barcelona, creo quetiene que haber, en agunaparte,
un referente familiar, directo o indirecto. Pero basicamente,
creo que es unaactitud, lade modificar o rehacer o inventar
las cosas, es propio de personas un poquito neurdticas, con
ago de unasanainsatisfaccion y ante € estado de cosas, con
voluntad demegjorarlas Meimegino que debe ser esto. Aunque
seguramente hay razones que yo desconozco.

Gerard Sanmarti: Supongo que como todos es el siguiente
discurso de latradicion familiar. La mia es seguramente
por los genes: por mi madre que es pintoray por mi padre
gue es arquitecto. Pues yo, que estoy en el medio, soy €l
producto de los dosy me hatocado el disefio.

Gabriele Schiavon: Yo vengo de Italia. Me hubieragustado
Sser pintor, pero en esto del arte, nunca supe muy bien por
donde empezar. Disefio y arquitectura plantean problemas
pararesolver y funcionesalas que uno debe dar respuestas.




En alguna manera hay un punto de partida un poco més
claro. Parami fue todo mucho mésféacil. Empecé aestudiar
arquitectura en Veneciay a Gerard lo conoci en Italia
hace ya més que 10 afios. Al cabo de un tiempo decidi
venir aqui a Espafia, a Barcelona. Juntos empezamos esta
aventura que es lade lagranja.

Para hacer referencia al titulo de este encuentro:
“Buenas referencias’, Gerard Sanmarti y Gabriele
Schiavon, ¢por qué habéis elegido a Alberto Liévore
para venir aqui con vosotrosa Murcia, como vuestro
maestro? ¢qué os ha ensefiado que admirais tanto?

Gabriele Schiavon: Bueno, €l primer motivo es porque no
tenemos muchos maestros. Somos un poco huérfanos y
entonces teniamos que buscarnos a alguien. Cuando nos
habéis invitado la idea de traernos a alguien era un poco
un problema. Hemos empezado a pensar y |0s pocos que
igud ...ya habian muerto, asi que nos sentamos alamesa
mirando € panorama. Con Alberto hubo algin contacto
antes, nos habiamos cruzado, intercambiado alguna palabra
carifiosa pero en realidad no nos conociamos mucho.

Hemos aprovechado esta ocasion para tomar un café y
empezar a charlar. Evidentemente, €l instinto nos ha
llevado hacia donde creemos estar mas comodos. Segiin
nuestra manera de ver las cosas, igua Alberto no estade
acuerdo, pero hay algun tipo de afinidad. Hay muchos
disefiadores artistas, artistas como estos del gesto y que

con su fuerza divina plasman lamateria, y otras personas,
otros tipos de disefiadores que les gusta hablar con las
empresas, hablar con los clientesy sentarse alamesaa
discutir y encontrar juntos un camino para el proyecto.

Bueno, creemos que Alberto hace esto, es una persona
que sabe captar muy bien lo que tiene alrededor suyo y
no se preocupa silo por si mismo, sino alahora de disefiar
busca caminos posibles y no sélo dar voz a su interior,
gue evidentemente tiene una huella en su trabajo, pero
no es el gesto del artista.

Nuestra manera de trabajar es también un poco ésta, nos
sentamosalamesay tratamos de entender cud esel problema,
cud eslainquietud y juntos encontrar gin tipo de solucion.

Gerard Sanmarti: Una de las partes claves de por qué
Alberto nos interesa es sencillamente porgue su disefio
nos atrae. Es interesante lo que hace'y, por lo tanto, hay
gue profundizar un poco més. La segunda parte es que
es un tio simpatiquisimo, nos llevamos bien y hay un
buen feeling. Esto es muy importante porque si tienes
gue convivir, o tratar, con un diseflador que hace piezas
muy bonitas pero es un muermo y un aburrido seriadificil.
LlevamosaAlberto aMurciay o pasaremos bieny seguro
gue aprenderemos cosas.

Alberto Liévore: Gracias, creo que tengo que venir més
porque esto de la autoestima que me brindas se agradece.

A ver, ante todo, me parece que € hecho de estar aqui me
parece un gesto muy carifioso que aguien leintereselo que
haces. Especificamente, con respecto a nuestro trabgjoy a
lo que hago, y sobre todo con la consciencia que tengo sobre
mi trabajo en los Ultimos afios, sé que |o que intentamos
poner son valores através del lengugje formal, pero son
valores. Y s estos valores son como mensajes dentro de la
botella, que lanzas a mar, y de pronto es recogido y
comprendido, es una satisfaccion que va mucho més dla
que cualquier otro logro. Disefio es comunicacion parami,
y esto es comunicacion.

Cuando hablas delosvalores, la éicavieneami mente.
Habéstrabajado en Italia, la capital mundial del disefio.
Alli el disefio tiene mucho poder, habla mucho de la
comunicacion y la éica, del compromiso. ¢Esto esalgo
que os identifica, trabajando en los dos paises, Espafia
y Italia?

Més temas éticos, no estoy tan seguro como para poder
hablar. Nosotros siempre decimos cuando nos piden algo
gue no tenemos unateoriapreviad proyecto. Méasbien, las
teorias vienen haciendo las cosas, aprendemos haciendo y
lateoria sempre vade lamano de lapréctica. Hasta ahora,
€l tema ético ha sido siempre tratando de dar un sentido a
las cosas que hacemos.

¢Notais una diferencia entre los dos paises en relacion
delapercepcion del “objeto” o quésignificad “objeto” ?

El objeto tiene un papel, forma parte de un amplio
conjunto del entorno. Dentro de este contexto, ¢como
entendéis el disefio? ¢Esuna experiencia?

Alberto Liévore: Lo que se percibe es, fijate la palabra
“bello”, en & lenguge coloquid italiano debe ser unadelas
que més aparece cotidianamente. Desde € Renacimiento
hay una cultura visual dificilmente asumida por toda la
culturadel pueblo alin mas que laitaliana. Es decir, existe
esta cultura sin saber que la tiene. Esta preocupacion del

lenguaje estético, esta decodificacion de todo, existe yaen
¢l pueblo italiano. Ha hecho que su visién del mundo, que
cierto punto de vista podria aparecer ago superficia, sin
embargo, en su contexto la superficie es el problema del

fondo, vagalaparadoja

Italia es esto, pero luego relacionandolo con tu pregunta,
dirfaque hoy hablar de nacionalismos o de costumbres, con
respecto a disefio creo que esta bastante pasado, bastante
de-mitificado. Es decir, de dénde es una cosa, es muy dificil
de designarla. Yo naci en la otra puntadel globo, proyecto
desde Barcelona, lo que seredlizaen otros paises. Creo que
s tiene unamayor importanciaesel lugar donde se produce.
Porque no hay que olvidar que somos ademés un instrumento
delaindudtria Y laindudtriaitaianaeslague més sensbilided
tiene en el uso de esta disciplina, sin ninguna duda.

Gerard Sanmarti: Probablemente, que has estado comentando
sobre la culturay tradicion italiana, laimportancia de la



palabra“bello” que serespiraen todos|os pueblositaianos
y laindustriaitaliana, que eslamas sensibilizaday es el
motor que todo esto esté funcionando. Italiasigue siendo
un referente aglutinante. Es decir, aglutinatodo lo que es
disefio mundial. Alli no hay fronteras y todos los
disefiadores interesantes disefian para firmas italianas y
esto no es una casualidad sino es un fruto de un largo
periodo histérico.

Gabriele Schiavon: Ha hecho una referencia muy clara:
el disefio industrial. Y es aqui donde la industria menos
sensibilidad tiene, para conectar con € discurso deAlberto,
es dificil encontrar empresariosy empresas con ganas de
arriesgar. A veces, puedes decir sensibilidad para entender
propuestas. Otras veces tienes ganas de arriesgarte en la
empresaindustrial.

El sentido de hacer cosas bien, ahi quizés sealo que més
searriesga.

Gerard Sanmarti: No tener miedo de equivocarse, no tener
miedo de no vender, no tener miedo de no encontrar
nuevas vias. Ha sido una referencia, un ir por delante.
Alberto Liévore: Volviendo a su cultura, hay tantas
anécdotas que explican estaimportanciaparalositalianos
el cddigo visual, formal. Un dia aparece €l sefior Giovanni
Agnelli en television con su reloj sobre el pufio de la
camisay el dia siguiente toda Italia utilizaba el reloj
encima de la camisa. Esto es muy comin en el pueblo

italiano. Estan muy atentos |os unos de los otros. Repito,
es el codigo visual que define donde estas.

Gabriele Schiavon: No hablamos demasiado bien de Italia
Hay dos Italias: de borregosy de innovacion, son dos
carasde Italia

Alberto Liévore: Si, esun poco cdmico, sobretodo cuando
exageran.

Vosotrosvivis en Barcelona, ¢como es e panorama de
laindustria alli?

Alberto Liévore: Completamente inverso.

Gerard Sanmarti: En lo que Gabriele insiste mucho, y es
cierto, es que no hay muchos empresarios jovenes. No
hay. Es una reflexion hecha por é, de una persona que
viene defueray tiene una perspectivamucho mas objetiva
delaredlidad.

Gabriele Schiavon: Si, en nuestra generacién no hay
empresarios.

Alberto Liévore: Yo creo que Barcelona ha sido mal
entendida. Creo que se ha creado una fama respecto de
esto, en mi opinién bastante infundada. Hablo
sinceramente. Lo que si he verificado en Barcelona, es
que su gente es muy modernay muy a dia. Dicho de otra

manera, Barcelonahasido siempre la primeraen consumir
lo ultimo. De hecho, no se conoce una remodel acion
hostelera semejante en ninguna ciudad del mundo
comparable a la de Barcelona. Esta es la imagen de
Barcelona. Por gjemplo, los italianos alucinaban en la
época de “las plazas duras’ (del reinado de Bohigas), se
quedaban pasmados de como se podiaintervenir tanto en
una ciudad, cuando en Italia no se podia mover un arbol
sin pasar 20 afios de burocracia.

En este sentido, Barcelona es muy “moderna”’ y seha
creado esta imagen, pero en realidad no existe una
industria.

Gerard Sanmarti: Barcelona es una postal moderna. Es
una ciudad que quiere proyectar como muy bonita, como
muy guapa. Estdmuy de moday muy al dia, pero con un
vacio interior en parte. No estoy muy de acuerdo cuando
dices que la gente en Barcelona es muy moderna, no estoy
tan seguro.

Alberto Liévore: De consumismo, si.

Gerard Sanmarti: Hay valores de espontaneidad delo que se
hahecho sempre, eslagraciaen lacrestividad, hacer o que
uno quiere. Esto, en Barcelona se esta perdiendo, la
espontaneidad. Esta todo mucho més regulado y controlado
paramantener un orden estético controlado. Y esto esunade
las cosas en que realmente Barcel ona se esté equivocando un

poco. En amarrar demasiado esta estética que tendria que ser
un poco més descabellada.

Gabriele Schiavon: Por otro lado, esta ansiedad de atraer
turismo la hace una caricatura o una postal de si misma.

Pero por otro lado hay muchisimos disefiadores en
Barcelona.

Gerard Sanmarti: Si, pero sin trabajo. Hay muchisimos
disefiadores en Barcel ona porque es una ciudad de disefio.

¢Credisque d panorama ha cambiado, quela gente esta
trabajando en gruposmasqueindividualmente? ¢ o veis
como una evolucion de la sociedad o un tema de
supervivencia?

Alberto Liévore: Esimprescindible. Realmente pensar que
un solo individuo puede asumir y procesar la inmensa
complejidad que nuestradisciplinaconlleva, esun acto deun
narcisismo o unaingenuidad muy grande. Es decir, hoy dia
¢ disefio no es una disciplina especifica, es un conjunto de
disciplinas que interactian entre si. Desde luego que un
individuo puede|levar addante un proceso, deacuerdo. Ahora,
lariquezay la profundidad que puede tener eso, frente aun
debate 0 un eguipo, creo que se notamucho enlos resultados.

Gabriele Schiavon: Nosotros creemos que justo € hecho
de trabajar en equipo nos ahorra proyectos muy auto-



referenciales y proyectos que se auto-alimentan. Hay
didlogo. Somos dos socios pero hay mucha gente por el
estudio y siempre en los proyectos se habla mucho. Nos
ahorra hacer cosa gratuitas. Compartir lainformacion y
estar de acuerdo unos cuantos sobre un proyecto, les quita
un poco de auto-cel ebracion.

Gerard Sanmarti: Al final lo que hacemos es un servicio
donde el producto eslo mésimportantey el clienteeslo
mas importante. Priorizamos esto ante nuestro ego. Creo
que es €l denominador comun. Trabajamos en equipo, en
grupo, en beneficio siempre del producto en si.

Alberto Liévore: Aconsgjamos siempre no gastar energia
en algo que surge solo como la propia subjetividad. Creo
que aiin queriendo copiar o imitar algo, se ve el plumero
del que lo ha hecho. Puesto que es asi, “lo personal” de
alguna manera se cuela siempre. Ya que es asi, ¢por qué
no dejar de lado la expresion personal? Ya que saldra
natural mente, ocupémonos realmente de |os objetivos.

Hay un hecho muy cierto: cuando laidea, o un proceso,
desarrolla un circuito muy corto, genera cortocircuitos.
Es pobre. Nosotros creemos que | as palabras no sdlo son
palabras, son ideas. Y el didlogo surge y motiva ideas
nuevas. Para nosotros del didlogo es de donde surge el
proyecto, escasi literatura, antes de ser materia.

Entrevista: Halldéra Arnardottir




